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第一条 为了保障网络用户正常使用移动互联网应用程序，引导移动互联网应用程序启动屏广告规范发展，根据《中华人民共和国广告法》《中华人民共和国消费者权益保护法》《互联网广告管理暂行办法》《规范互联网信息服务市场秩序若干规定》等法律、法规、规章和有关规定，制定本规范。

第二条 本规范适用于利用移动互联网应用程序（以下简称APP）启动屏发布商业广告的行为。APP启动屏上发布的商业广告（以下简称启动屏广告）包括但不限于静态图片、动图、视频等形式。

第三条 启动屏广告活动应当遵守国家法律、法规、规章和有关规定，不得影响用户正常使用APP。
启动屏广告展示过程中，应保证用户可以自主决定是否关闭广告。

第四条 启动屏广告时长最长不超过5秒，鼓励使用倒计时、进度条等形式向用户明确提示广告剩余时长。
建议启动屏广告每次展示的广告数量为一条。

第五条 启动屏广告应当清晰、显著标明“广告”字样。

第六条 启动屏广告应当在广告开始展现的同时标明显著、清晰、易识别的“跳过/关闭”标志，不得延迟展示。

第七条 “跳过/关闭”标志的面积应不小于36×72dp，为避免用户误点，标志周边应设置隐形安全区域，安全区域在“跳过/关闭”标志外向四周延伸不少于50dp或直接延伸至屏幕边缘，应确保点击安全区域也可关闭广告。

第八条 “跳过/关闭”标志应当真实、有效，确保用户可以选择一键关闭广告。

第九条 启动屏广告不得以欺骗方式诱使用户点击广告内容，包括下列形式：
（一）虚假更新、虚假报错、虚假清理内存、模仿系统弹窗等形式的虚假功能性提示消息；
（二）虚假播放、虚假暂停等形式的虚假按钮；
（三）其他以欺骗、诱导用户点击的广告形式。

第十条 启动屏广告中含有红包、金币、奖品等奖励内容时，应当确保合法、真实、有效，并在广告中明示领取奖励的限制条件，确保用户按条件能够获得全部奖励内容。不得诱导用户点击广告直接启动APP下载，设置领取步骤诱导下载或未取得用户同意以违法方式收集用户的个人信息。

第十一条 启动屏广告内容应当与点击启动屏广告跳转、链接到的媒介上的内容保持一致或者具有直接相关性，应当指向同一市场主体或同一商品、服务，不得通过虚假或者夸大的内容欺骗或误导用户。

第十二条 启动屏广告点击后跳转至其他APP时，应当在广告内容中显著标明警示语，告知用户点击将跳转至第三方应用，确保用户知情。

第十三条 启动屏广告内容为下载APP时，应确保用户自主选择是否下载，不得未经用户主动选择静默下载。应当在用户点击广告内容后通过跳转页面、弹窗页面等形式向用户展示APP必要信息，经用户确认后才可启动下载。

第十四条 启动屏广告内容应保证清晰，确保用户可获得准确的信息，不应出现大面积遮蔽、多层叠加的浮层页面。

第十五条 通过程序化购买方式发布启动屏广告时，广告需求方平台经营者应当清晰标明广告来源。
媒介方平台经营者、广告信息交换平台经营者以及媒介方平台成员，对其明知或者应知的违反本规范的启动屏广告，应当予以制止。

第十六条 中国广告协会和中国互联网协会引导会员依法从事APP启动屏广告活动，推动APP启动屏广告健康、规范发展。对于违反本规范的启动屏广告，可开展调查，劝诫改正，社会公示，向监管部门提出行业组织建议等。

第十七条 本规范由中国广告协会和中国互联网协会负责解释。

第十八条 本规范自2021年6月1日起生效。
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